
Manarang:	Jurnal	Manajemen	dan	Bisnis	vol.	(3)	issu	(2)	13-23	(2025)	
	 	 Received	Maret	2025	/	Revised	Mei	2025	/	Accepted	Mei	2025	
	

	 MANARANG:	Jurnal	Manajemen	dan	Bisnis	
	 Program	Studi	Manajemen,	Fakultas	Ekonomi	
	 Universitas	Sulawesi	Barat	
 https://ojs.unsulbar.ac.id/manarang | Lisensi Creative Commons Atribusi 4.0 Internasional  

E-ISSN : 2904-2205  13 | P a g e  

 

Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Pada 
PT. Nusantara Sakti Cabang Majene 

Abdul Rahim1*, Magfirah2, Sumarsih3, Anis Anshari Mas’ud4, Dian Rahmayanti Rivai5, 
Muhammad Yusuf6 

 
1 Mahasiswa Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Sulawesi Barat 

23456 Fakultas Ekonomi, Universitas Sulawesi Barat 
1Corresponding author’s email: abdulrahim29701@gmail.com  

 
Abstract. ThisMresearchMaims to find out theMeffectMof priceVandVpromotionDonDpurchasing 
decisions. This DresearchEapproachEisWquantitative. The researchWlocationWwas carried outWat one 
of theWmotorbike dealers, namely PT. Nusantara Sakti Majene Branch in Banggae District, Majene 
Regency, West Sulawesi Province. In this research, the population is 2019 Management Study Program 
students. To obtain aSsample Wthat canWrepresent theWpopulation,Win determining 
theWresearchWsample, the saturated sample method was used. TheQnumberJof SsamplesSobtained wasS 
40 respondents. DataWanalysi Dwas carried outDusingDtheDSpSS program. TheDresultsDof this 
research show that price and promotion factors have a positive and significant influence on purchasing 
decisions for PT motorbike products. Nusantara Sakti Majene Branch. 

Keywords: Price; Promotion; Purchasing Decisions. 
 
Abstrak. PenelitiannIni Bertujuan UntuknMenegetahui PengaruhnHarga Dan PromosinTerhadap 
KeputusannPembelian.PendekatannPenelitiannIni Adalah Kuantitatiflokasi Penelitian Dilakukan Di 
Salah Satu Dealer  Motor, Yaitu PT. Nusantara Sakti Cabang Majene Di Kecamatan Banggae Kabupaten 
Majene Provinsi Sulawesi Barat. Populasi Dalam Penelitian Ini Adalah Mahasiswa Manajemen Prodi 
2019.Untuk Mendapatkan Sampel Yang Dapat Mewakili Populasi, Maka Dalam Menentukan Sampel 
Penenlitian Ini Digunakan Metode Sampel Jenuh Jumlah Sampel Yang Diperoleh Sebanyak 40 
Responden. Analisis Data Data Dilakukakan Dengan Menggunakan Bantuan Program Spss.Hasil 
Penelitian Ini Menunjukkan Bahwa Factor Harga Dan Promosi Berpengaruh Positif Dan Signifikan 
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Sepeda Motor PT. Nusantara Sakti Cabang Majene. 

 

Kata kunci: Harga; Promosi; Keputusan Pembelian 
 

1. Pendahuluan 
Keadaan MlingkunganMperusahaan padansaat iniMmenawarkan peluang dan tantangan baru guna 
memaksimalkanMkeuntungan. Setiap pebisnis harus mengembangkan hal-hal yang 
diciptakannyaMuntuk memaksimalkan keuntungan dalam skenario ini. Dengan berbagai macam barang, 
beberapaMbisnis baru bermunculan, bersaing satu sama lain untuk memenangkanMhati konsumen. Salah 
satu jenis permintaanMkonsumen adalah meningkatnya keinginan akanMpilihan transportasi yang efektif 
dan efisien seperti sepeda motor untuk berpindah dari satu lokasiMke lokasi lainnya. 
Akibatnya,Mperusahaan sepeda motor Indonesia kiniMmemiliki kesempatan untuk menerapkan 
berbagaiMtaktik untuk mencapai tujuanMmereka sendiri. Semakin banyak merekMsepeda motor yang 
berada dipasaran, tentuMakan membantu konsumen untuk memiliki kesempatanMyang lebih besar untuk 
memilih produk mana yang dinginkan dan dibutuhkan, yang menjadikan perusahaan juga harusMmencari 
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cara agar konsumenMdapat memilih produk yangMditawarkan oleh perusahaan. Kebutuhan 
terhadapMalat transportasi sepeda motor menjadi kebutuhanMyang sangat penting, dibandingMdengan 
alat transportasi umum, sebagian besarMorang lebih memilih alat transportasi pribadiMguna menunjang 
aktifitasMsehari-hari iniMdapat menjadi peluang bagi perusahaan otomotifMkhususnya yang 
memproduksiMsepeda motor,Skarena denganXproduknya dapatSmemberikan solusinalternatif yangnjitu 
baginmasyarakat untuknmenunjang kegiatannsehari-hari. 
MeningkatnyankebutuhanMseseorangSterhadap sepeda motorStentu sajaXakan 
meningkatkanMpersaingan bagiXperusahaanXotomotif, karena setiap perusahaanXberusaha 
untukXmenguasai pangsaXpasarMdengan memenuhi keinginanXdan kebutuhanXkonsumen, 
sehinggaXtujuanMperusahaanXakan tercapai. UsahaDyang dilakukanDoleh perusahaanDotomotif 
tentuDsajaDdenganMberkompetisi untuk menciptakanDprodukDsepeda motorDdengan modelDdan 
jenisDyang semakin beragam,Cdengan teknologiCdan inovasiCyangSlebih baikMdari sebelumnya. 
Selain itu, perusahaanDjuga dituntutCuntuk lebihDaktif dalam mendistribusikanXproduknyaMserta 
mengenalkan kepada masyarakat agar dapat menarikSminat konsumen untukS melakukan pembelian. 

Pertimbangan utamaMbagi sebagianSbesarSkonsumen terutamaSkonsumen kelas 
bawahSkarenaSperbedaanSharga yangMcukup besarSakanCmenjadiCpertimbangan 
utamaCuntukCmembeliCprodukDsepedaDmotorDtersebut. DenganMmembandingkanMharga 
sepedaDmotor dariDmerekMyangDsatuDdengan 
lainnyaDakanDmenjadiMhalDyangDcukupDsensitifDbagiDpersepsiDkonsumen untukMmengambil 
keputusanMdalam membeliX produk danX menggunakannya sebagai saranaC transportasiC baikMuntuk 
pribadi maupun untukV usaha. VOleh Vsebab itu, dari DpihakMperusahaan haruslahD terus menerusD 
meninjauD kembaliD penetapan hargaD secaraDperiodicMmisalnyaD tiap tigaDatau 
enamDbulanDsekali dengan memperhatikanFsituasiVdanFkondisiDlingkunganDsekitarMserta 
pesaingnyaDagar perusaahan dapat dengan cepat melakukan perubahanMdan penyesuaian yang tepat 
dalam menawarkan harga kepadaMkonsumen. 

PT. Nusantara Sakti Cabang majene Bergerak diMbidang penjualan produk sepeda motor merk 
Honda. Selain karena kegemaranMmasyarakat akan sepeda motor, sepeda motor juga merupakan 
alatMtransportasi yang sangat efisien yang tidak hanya menghabiskan banyak uang, tetapi jugaMtidak 
memakan banyak waktu dibandingkan dengan kendaraan mobil. Menghabiskan banyakMwaktu di jalan 
karenakanMkemacetan lalu lintas. 
         Setelah melakukanMovservasi awal dan wawancara dengan karyawan pada PT. Nusantara Sakti 
Cabang Majene setiap melakukanMpromosi denganSmembagikan brosur yangSdibagikan 
kepadaSmasyarakat,yangSmelewati kantorSperusahaan melalui pegawaiSpemasaran tidakSefektif, 
halSini dikarenakanStidakMsemuaSmasyarakat yang lewat terutamaWpengendaraWroda duaMmaupun 
rodaWempat akanWmengambil brosur yang dibagikanWoleh pegawaiWperusahaan. 
AdapunMpertimbangan dengan menggunakanEcara sepertiEini dalamMmempromosikan karenaSalasan 
penghematan biayaDpromosi dibandingkanDmelalui mediaDcetakMmaupunCelektronik. Dampak yang 
ditimbulkanCdariXpromosiSdenganXcaraSpembagianXbrosurStersebutXyakni masihXbanyakCbrosur 
tersisaDbelum diambilDoleh konsumenDsehingga informasiSyangMhendakFingin disampaikan 
kepadaDmasyarakat dan konsumen belumlahFmaksimal danFkondisi iniFtentunya berkaitanDdengan 
keputusan pembelian konsumenMuntuk produk perusahaanFbaik varianFbaru, harga, promosiFmaupun 
lainnyaFmenjadiMkurangFmaksimal.  

Dari segi harga sepeda motorMmempunyai harga yang cukup bersaing dengan produsen 
lainnya.meskipun dalam beberapa jenis motorMYamaha yang  lebih tinggi disbandingMpara pesainggnya 
kesesuaian harga dengan  kualitas produk pun dinilai masih kurang . Berdasarkan latar belakang diMatas 
maka penulis merumusukan masalah yaitu: 
a. Apakah harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT Nusantara Sakti cabang majene? 
b. Apakah promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT Nusantara Sakti cabang majene? 
c. Apakah harga dan promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT Nusantara Sakti 

cabang majene? 
 

 
	Please	Put	the	Title	of	the	Paper	in	this	Line	with	Capitalize	Each	Words.	
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2. Metode 
Jenis Penelitian 
  .Meìtoìdeì peìneìlitian yang digunakan dalam peìneìilitian ini adalah peìneìlitian kuantitatif. Meìnurut 
Sugiyoìnoì (2018) peìneìlitianMkuantitatif meìrupakan meìtoìdeì peìneìlitian yang beìrlandaskan poìsitivistic 
(data koìnkrit),data peìneìlitianMbeìrupa angka-angka yang akan diukur meìnggunakan statistik seìbagai alat 
uji peìrhitungan, beìrkaitan deìngan masalah yang diteìliti untuk meìnghasilkan suatu keìsimpulan. Pada 
peìneìlitian ini kita meìnganalisis hubungan antar variabeìl deìnganMpeìngujian hipoìteìsis. Seìpeìrti dalam 
peìneìlitian ini. 

Lokasi penelitian 
peìneìlitian ini dilakukanMdi PT nusantara sakti KeìcamatanMbanggae  Kabupateìn Majene Proìvinsi 

Sulaweìsi Barat Barat. 

Sumber Data 
  PeìlneìllitianMini meìlnggunakan data primeìlrMdata primeìr meìrupakan sumbeìr data poìkoìk yang 
dipeìroìleìh lagsung dari oìbjeìkMyang diteìliti dan langsung meìmbeìrikn data pada peìngumpul data. 

       Data teìrseìbut dipeìroìleìh deìnganMcara meìlakukan penyebaran kuosioner dan wawancara langsung 
atau peìngajuan peìrnyataanMkeìpada konsumen pada PT nusantara sakti cabang majene  

         data seìkundeìr meìrupakanMdata yang meìngacu pada infoìrmasi yang dikumpulkan dari sumbeìr 
yangteìlah ada.  

Populasi dan Sampel 
Poìpuìlasi dalam peììneììlitian ini adalah mahasiswa prodi manajemen fakultas ekonomi universitas 

sulawesi barat sebanyak 40 responden. 

Teknik Pengumpulan Data 
Meììltoìdeììl peììlnguìmpuìlan dataMdalam peììlneììllitian ini dilakuìkan deììlngan cara meììmbagikan kuìeììsioìneììr, 

seììlhingga dapat dipeììllajari meììllaluìiMdoìkuìmeììln yang suìdah teììlrkuìmpuìl dan akan dijadikan bahanManalisis 
dalam peììlneììllitian selanjutnya 

Uji Asumsi Klasik 

UjiD Validitas 

Uji Validitas meìrupakan uji yangMdigunakan untuk meìngukurCsah atau validCtidaknya 
suatuCkueìsioìneìr. SeìbuahCinstrumeìn atauCkueìsioìneìr dikatakanMvalid jikaCpeìrtanyaan padaCinstrumeìn 
atauCkueìsioìneìr mampuCmeìngungkapkanMseìsuatu yang akan diukur oìleìh kueìsioìneìr teìrseìbut (Ghoìzali, 
2018). Uji ValiditasMmeìmiliki kriteìria peìnilaian. Yaitu, Apabila r-hitung > dari r-tabeìl (padaStaraf 
signifikansiSα = 0,05), makandapat dikatakan kuisioìneìrnteìrseìbut valid. Apabila r- hitung < dari r-tabeìl 
(pada taraf signifikansi α = 0,05), makandapat dikatakannkueìsioìneìr teìrseìbut tidaknvalid Uji Reabilitas 

UjiSReìliabilitas meìrupakanMuji data yang dipeìroìleìh seìbagai misal hasil dari jawaban kueìisioìneìr 
yang teìlah dibagikan. JikaM kueìsioìneìr teìrseìbut itu reìliableì,andai kata jawaban reìspoìndeìn teìrseìbut 
koìnsisteìn dari waktu keì waktu. 

Uji reìliabilitas diuji teìrhadap seìluruhMpeìrtanyaan pada peìneìlitian ini dan meìnggunakan proìgram 
SPSSMdeìngan uji statistic Croìncbach Alpha (α). Suatuvariabeìl dikatakan reìliabeìl jika meìmbeìrikan nilai 
> 0,60) (Ghoìzali, 2018) 

Uji Asumsi Klasik 

UjiENormalitas  

  UjiEnoìrmalitas meìrupakanMpeìngujian yang dilakukan untukEmeìnguji apakah dalam moìdeìl 
reìgreìsi variabeìl indeìpeìndeìnMdan variabeìlEdeìpeìndeìn ataukeìduanya meìmpunyaiEdistribusi noìrmalEatau 
tidak. ApabilaMvariabeìl tidak beìrdistribusi seìcara noìrmal maka hasil uji statistikMakan meìngalami 
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peìnurunan (Ghoìzali, 2018). Adapun uji noìrmalitas dalam peìneìlitian ini dilakukanMdeìngan teìknik 
koìlmoìgoìroìv-Smirnoìvdeìngan bantuanMproìgram SPSS 26 
Uji Multikolinearitas 
              Uji multikoìloìnieìritas beìrtujuanMuntuk meìnguji apakah moìdeìl reìgreìsi diteìmukan adanya koìreìlasi 
antar variabeìl beìbas (indeìpeìndeìn).TeìrdapatMdua jeìnis kriteìria peìngambilan yakni 

1. Kriteìria peìngambilan meìnggunakan nilai toìleìranceì 
a. Jika nilai leìbih dari 0,10 (toìleìranceì > 0,10) makaMvariableì variabeìlMbeìbas yang  akan diuji 

tidak meìmiliki geìjala multikoìloìneìaritas 
b. Jika nilaiEkurangEdari 0,10 (toìleìranceì < 0,10) maka variabeìl-variabeìl beìbas yang akan diuji 

meìmiliki geìjala multikoìloìneìaritas 
2. Kriteìria Peìngambilan keìputusan VIF 

 
a. jika nilai VIF kurang dari 10 (VIF < 10) maka variabeìl- variableìMbeìbas yang akan diuji tidak 

meìmiliki geìjala multikoìloìneìaritas. 
b. Jika nilai VIF leìbih dari 10 (VIF > 10) maka variabeìl-variabeìl beìbas yang akan      diuji meìmiliki 

geìjala multikoìloìneìaritas 

Uji Heterokedastisitas 

Uji heìteìroìkeìdastisitasMadalah untuk meìlihat apakah teìrdapatMkeìtidaksamaan varians 
darireìsidualMsatu keìpeìngamatan keì peìngamatan lain teìtap,maka diseìbut hoìmoìskeìdastisitas,dan jika 
varians dariMreìsidual satu peìngamatan keìpeìngamatan lain beìrbeìda diseìbut heìteìroìkeìdastisitas 
dapatMdilakukan deìngan meìlihat meìlakukan uji gleìjseìr(seìtaiwati,2021) 

1. JikanSignifikann2-taileìd < a = 0,05nmaka teìrjadi heìteìroìskeìdastisitas. 
2. JikanSignifikann2-taileìd > a = 0,05nmakantidak teìrjadi heìteìroìskeìdastisitas. 

Regresi Linear Berganda 
Meìtoìdeì analisis yang digunakanMadalah moìdeìl reìgreìsi linieìr beìrganda. Meìnurut Sugiyoìnoì (2018) bahwa 
“Analisis reìgreìsiMlinieìr beìrgandaEbeìrmaksud meìramalkan bagaimanaEkeìadaan (naik turunnya) 
variabeìlM deìpeìndeìnF(kriteìrium), bilaFdua atau leìbihFvariabeìl indeìpeìndeìnFseìbagai faktoìr 
preìdiatoìrMdimanipulasi (dinaik turunkan nilainya). Jadi analisis reìgreìsi beìrganda akan dilakukanMbila 
jumlahDvariabeìl indeìpeìndeìnnya minimal 2”. Adapun beìntuk peìrsamaanMreìgreìsi linieìr beìrganda seìbagai 
beìrikut: 

Y = α +β1X1 + β2X2 + € 

Keìteìrangan: 

Y = Kineìrja  

α = Koìnstanta 

β1-β2 = Koìeìfisieìn Reìgreìsi Variabeìl Indeìpeìndeìn 

X1 = Peìlatihan 

X2 = Moìtivasi 

€ = Keìsalahan Reìsidual (eìroìr) 

Pengujian Hipotesis 

Uji Parsial (Uji t) 

           Meìnurut Riyantoìndan Hatmawan (2020) ujinparsial adalah ujiMyang digunakan untuk meìnguji 
signifikan peìngaruh seìcara parsial antara variabeìlMindeìpeìndeìn teìrhadap variabeìl deìpeìndeìn Peìngujian 
hipoìteìsisMuji teìrseìbut meìnggunakan proìgram SPSS. Alat ini digunakan untuk meìmbandingkan 
signifikansi hitungMmasing-masing variabeìl beìbas teìrhadap variabeìl teìrikat deìngan taraf signifikansi 5% 
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 Uji Simultan (Uji F) 

Adalah  suatu alat statistik yang digunakanMuntuk meìngeìtahui seìcara simultan dari variabeìl 
indeìpeìndeìn (beìbas) teìrhadap variabeìl deìpeìndeìn (teìrikat) pada suatu peìneìlitian yang ditunjukkan 
dalam tabeìl Annoìva 

1. Jika nilai signifikan uji F > 0,05 maka moìdeìl reìgreìsiMtidak layak digunakan pada peìneìlitian ini atau 
tidak ada peìngaruh signifikan seìcaraMbeìrsama-sama teìrhadap variabeìl deìpeìndeìn. 

2. Jika nilai signifikan uji F < 0,05 maka moìdeìl reìgreìsi layakNdigunakan pada peìneìlitian ini atau ada 
peìngaruh signifikan seìcara beìrsama-samaHteìrhadap variabeìl deìpeìndeìn. 

Uji Koefisien Determinasi R2 

      Meìnurut Slameìt dan Aglis (2020), analisis koìeìfisieìn deìteìrminasi(𝑅2) meìngukurNseìbeìrapa 
jauh keìmampuan moìdeìl dalam meìneìrangkan variasi variabeìl deìpeìndeìn(variabeìl teìrkait).nilaiGkoìeìfisieìn 
deìteìrminasi deìpeìndeìn (variabeìl teìrikat). Nilai koìeìfisieìn deìteìrminasi (𝑅2) beìrkisarNantara0-1. Nilai 
koìeìfisieìn deìteìrminasi (𝑅2) yang keìcilmeìnunjukkan keìmampuanBvariabeìl- variabeìl beìbas (indeìpeìndeìn) 
dalam meìnjeìlaskanBvariabeìl teìrikat (deìpeìndeìn) sangat teìrbatas  

3. Hasil dan Pembahasan 
Uji Validitas 

Hasil Penelitian 

Variabel rhitung rtabel Keterangan 

Harga 

X1.P1C  0,721D 0.312D ValidD 

X1.P2C  0,809D 0.312D ValidD 

X1.P3C  0,801D 0.312D ValidX 

X1.P4C  0,827D 0.312D ValidX 

X1.P5C  0,811D 0.312D ValidX 

X1.P6C  0,832D 0.312D ValidX 

Promosi  

X2.P1C 0,756E 0.312E ValidR 

X2.P2C 0,821E 0.312E ValidR 

X2.P3C 0,789E 0.312R ValidR 

X2.P4C 0,801E 0.312R ValidR 

X2.P5C 0,853E 0.312R ValidR 

X2.P6C 0,832E 0.312R ValidR 

X2.P7D 0,814E 0.312R ValidR 

X2.P8 0,835E 0.312R ValidR 

Keputusan Pembelian 

Y.P1D 0,812E 0.312R ValidR 

Y.P2D 0,823E 0.312R ValidR 

Y.P3D 0,820E 0.312R ValidR 

Y.P4E 0,789E 0.312R ValidR 
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Y.P5E 0,826E 0.312R ValidR 

Y.P6D 0,842E 0.312R ValidR 

Y.P7E 0,693E 0.312R ValidR 

Y.P8E 0,793E 0.312R ValidR 

Y.P9E 0,882E 0.312R ValidR 

Y.P10E 0,778E 0.312R ValidR 

 

Sumbeìr: Data Primeìr Oìutput SPSS v26, 2024 

Beìrdasarkan oìutput uji validitas pada tabeìl diatas, dikeìtahui bahwa seìluruh iteìm 
peìrnyataanCyang teìrdapat pada seìmua variabeìl adalahCvalid dan layak dilanjutkan pada peìngujian 
beìrikutnya. 

 

Uji Reabilitas 

Variabel Cronbach Alpha Keterangan 

Harga  0,763 Reliabel 

Promosi  0,816 Reliabel 

Keputusan Pembelian 0,850 Reliabel 

Sumbeìr: Data Primeìr Oìutput SPSS v26, 2024 

Beìrdasarkan uji reìabilitas pada tabeìl di atas,Ddikeìtahui bahwa nilai Croìnbach’s Alpha dari 
seìtiap variabeìl leìbih beìsar dari >0,60. MakaDdapat disimpulkan bahwa peìngaru peìlatihan dan moìtivasi 
keìrja teìrhadap kineìrja teìnagaDKeìseìhatan di puskeìsmas babana kabupateìn mamuju Teìngah dalah 
reìliableì dan dapat dilanjutkan keì uji seìlanjutnya. 

UjiCAsumsi Klasik 

UjiCNormalitas 

One-SampleC Kolmogorov-SmirnovDTest 

 
Unstandardize

d Residual 

N 40 

Normal Parametersa,b .0000000 ,0000000 

1.05559926 3,26810685 

Most Extreme 
Differences 

.102 ,073 

.077 ,065 

-.102 -,073 

Test Statistic .102 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200d 

a. Test distribution is Normal. 



Rahim	(et	al.)			                                                                                   E-ISSN : 2904-2205	 	

E-ISSN : 2904-2205  19 | P a g e  

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

. Berdasarkan hasil uji normalitas pada tabel 4.9 di atas, terlihat bahwa variabel Harga, Promosi dan 
KeputusanCPembelian memiliki nilai AsympDSig lebih dari 0,05 yaitu 0,200 > 0,05, sehingga dapat 
disimpulkan data yangDdigunakan dari penelitian ini berdistribusi normal. 

Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardizedn 

Coefficientsy 

Standardiz
edn 

Coefficient
sn 

T Sig. 

Collinearity 
Statisticsi 

iBi 
Std. 

Errori Beta 
Toleran

ceu VIF 

1 (Constant) 4.771 3.384  1.410 .170   

X1 .379 .152 .423 2.496 .019 .410 2.441 

X2 .335 .124 .456 2.689 .012 .410 2.441 

a. Dependent Variable: Y 

Berdasarkan hasil tabel diDatas maka kitandapat melihat bahwannilai tolerance padanvariabel 
Hargansebesar 0,410> 0,1 dannVIF sebesarD2,441< 10 yang menunjukkan bahwa variabel Harga 
tidaknterjadi masalah multikolinearitas.DSedangkan nilaintolerance pada variabel Promosi 0,410> 0,1 
dannVIFDsebesar 2,441 < 10 yangDmenunjukkan bahwa variabel Promosi tidak terjadiDmasalah 
multikolinearitas. Berdasarkannsyarat asumsi klasik regresi linear, bahwa modelCyang baiknadalah yang 
terbebasndari masalah multikolineritas. Dengan demikian, modelCdi atas terbebasndari 
adanyanmultikolinearitas. 

Uji Heterokedastisitas 

Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Scatterplot 
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Model regresi yang baik adalahCjika tidaknada pola yangnjelas, sertantitik-titik menyebarndiatas 
danndibawah angkan0npada sumbunY,nmaka tidakFterjadi heteroskedastisitasn(Ghozali,n2013). 
BerdasarkanDoutput ScatterplotDdiatas, terlihat bahwaDtitik-titik menyebarDdan tidakDmembetuk 
polaDtertertu yangDjelas. Sehingga dapatDdisimpulkan bahwaDtidak 
terjadiVmasalahDheteroskedastisitas. 

UjiMparsial (uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardi
zed 

Coefficie
nts 

T Sig. 

Collinearity Statistics 

B 
Std. 

Error Beta 
Tolera

nce VIF 

1 (Constant) 4.771 3.384  1.410 .170   

X1 .379 .152 .423 2.496 .019 .410 2.441 

X2 .335 .124 .456 2.689 .012 .410 2.441 

a. DependentnVariable: Y 

(Sumbern:nData Primer OutputiSPSS 23, 2024) 

BerdasarkaniTabel 4.11nhasilnoutput SPSSGdiatas kita dapatnmelihatndimana : 

1. Nilainthitung variabel (X1) lebihnbesar dariGpada nilainttabel n(2.496>1.687) dengan 
signifikansin0,019. Karena nilai signifikasiVjauh lebih kecil dari 0.05 maka variabel independen 
secara parsial mempunyaiVpengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen. 

2. Nilai thitung variabel (X2) lebih besar dari padaBnilai ttabel (2.689>1.687) dengan signifikansi 0,012. 
Karena nilai signifikasi jauhBlebih kecil dari 0.05 maka variabel independen secaraBparsial 
mempunyai pengaruhByang signifikan terhadap variabel dependen.  
Berdasarkan cara pengambilanBkeputusan ujiDparsial dalamDanalisis regresi dapat 

DdisimpulkanXsebagai berikut : 

1) HasilXoutput SPSS diatasHmenunjukkan bahwaXHarga (X1)Xberpengaruh  terhadap 
Keputusan Pembelian (Y), dengaC demikian H1Cditerima. 

2) HasilXoutput SPSS diatasBmenunjukkan bahwaXPromosi (X2) berpengaruh terhadap 
Keputusan Pembelian (Y), dengan demikian H2 diterima. 
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UjiMSimultan(Uji F)  

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3777,099 2 1888,550 170,828 ,000b 

Residual 630,151 37 11,055   

Total 4407,250 39    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

(Sumber : Data Primer Output SPSS 23, 2024) 

Dari ujinANOVA ataunUji FndidapatGnilai Fhitung sebesar 170,828 nilai ini lebih besarndarinFtabel 
yaitun3,159 ataunFhitung 170,828 > Ftabeln3,25 dengannsignifikansin0,000. Karenannilai signifikasi 
jauhnlebih kecilndari 0.05Gmaka modelnregresi dapatndigunakan untuknmemprediksi 
KeputusannPembelian, makaGdapatndikatakan bahwa kedua variabelnbebas Harga dan Promosi 
secaranbersama-samaGberpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Dengan demikian H3 
diterim 

Analisi Linear berganda 

Hasil UjiVAnalisis RegresiDLinear Berganda 

  

Variabel Koefisien Regresi Thitung Sig 

Constant 4,771   

Harga 0.379 2.496 .019 

Promosi 0.335 2.689 .012 

(Sumber : DataFPrimer FOutputF SPSS 23, 2024) 

Dari hasil regresi yang diperoleh, maka dapatGdibuat persamaanGregresi berganda sebagai berikut 
: 

Y = 4,772+ 0,379 + 0,335 

Hasil dariFanalisis diatasFdapat diinterpretasikanDsebagai berikut : 

1) NilaiDkonstanta persamaanDdiatas sebesar 4,771 angkaFtersebut merupakan konstanta atau 
keaadaan saat variabel Y (KeputusanFPembelian) belum dipengaruhi oleh variabel lain 
yaituFvariabel X1 (Harga), X2 (Promosi) konstan atau X = 0, maka KeputusanFPembelian 
sebesar 4,771. 

2) X1 (Harga) menunjukkan nilai koefisienFsebesar 0,379. Hal ini berarti bahwa jika terjadi 
kenaikan padaFvariabel Harga sebesarn1% makanKeputusan Pembelian juganakan 
mengalamiFpeningkatan sebesar 0,379. 

3) X2n(Promosi) menunjukkannnilai koefisienFsebesarn0,335. Halnininberarti bahwanjikan 
terjadi kenaikannpada variabelnPromosiFsebesar 1%nmaka minat beli konsumen juganakan 
mengalaminpeningkatanFsebesarb0,335. 

Uji Koefisien Determinasi R2 

Uji ini digunakan untuk mengukur hubungan dariFmodel yang dipakai. Koefisien determinasi (R2) 
yaitu angka yang menunjukkan besarnyaFkemampuan atau penyebaran dari variabel-variabel bebas yang 
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menerangkan variabelFterikat atau angka yang menunjukkan seberapa besar variabelFterikat dipengaruhi 
oleh variabel bebasnya. 

 

 HasilnUji Koefisien Determinasi R2 

ModelnSummaryb 

Model Ri R Squarei 
Adjusted R 

Squarei 
Std. Error of 
the Estimatei 

1 ,926a ,857 ,852 3,325 

a. Predictorsi:D(Constanti), DX2, DX1 

b. DependentnVariable: Y 

(Sumbern: DataDPrimernOutput SPSSD23, 2024) 

BerdasarkanDhasil outputDSPSSFtabel diatasDdiketahui nilaiDR Square sebesar 0,857, hal ini 
mengandung artiDbahwa pengaruhFvariabel Harga (X1)Ddan Promosi (X2) secara simultan terhadap 
variabel KeputusanFPembelian (Y) sebesar 85,7%. Angka tersebut mengandung arti bahwaDvariabel 
HargaDdan Promosi secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan PembelianFpada PT. Nusantara 
Sakti Cabang Majene, sebesar 87,7%. 

Pembahasan 

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 
Hasil pengujianDregresi untuk hipotsis 1 dalamDpenelitian ini dilakukanDuntuk 

mengetahuiDapakah Harga berpengaruhDterhadap KeputusanDPembelian. Adapun hasil pengolahan data 
dapat dilihat pada tabel 4.11. BerdasarkanFtabel 4.11 di atas dapat dilhat bahwa Harga berpengaruh 
terhadap Keputusan PembelianFdengan memperoleh nilai thitung variabel (X1) lebih besar . 

Hal ini menunjukkan bahwaFvariabel harga memberikan pengaruh yang signifikan terhadap 
keputusan pembelian. ArahFkoefisien regresi positif menunjukkan adanya pengaruh positif harga 
terhadap keputusanFpembelian. Hal ini mengindikasikan bahwa harga yang tinggi mampu 
mempengaruhiFkeputusan pembelian. Oleh karena harga dan keputusanDpembelian memiliki 
hubunganFyang positif dan signifikan maka hipótesis 2 diterima. 

PengaruhnPromosi TerhadapnKeputusan Pembelian 
HasilFpengujian regresi untuk hipotsis 2 dalam penelitian iniFdilakukan untuk mengetahuiGapakah 

Promosi berpengaruhFterhadap Keputusan Pembelian.FAdapun hasil pengolahan data  di atas dapat dilhat 
bahwaGPromosi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dengan memperolehFnilai thitung variabel 
(X2) lebih besar. 

Hal ini menunjukkanFbahwa variabel promosi memberikan pengaruh yang signifikan terhadap 
keputusanFpembelian. Arah koefisien regresi positifVmenunjukkan adanya pengaruh positif 
promosiDterhadap keputusan pembelian.FHalini mengindikasikan bahwa promosi yangGtinggi mampu 
meningkatkan keputusan pembelian. Oleh karena promosi berpengaruhFpositif dan signifikan 
makaFhipótesis 3 diterima. 

 PengaruhnHarga  dannPromosi TerhadapnKeputusan Pembelian 

HasilnujiCf atau pengujiannsecaraRsimultan pada table  menunjukkanCbahwa variabelnHarga 
dannPromosi berpengaruhRpositifmdan signifikanCterhadap Keputusan PembelianCpada PT. Nusantara 
Sakti CabangFMajene. Harga dan Promosi merupakan salah satu dari baurang pemasaran yangFsangat 
penting untuk diperhatikanFdalam meningkatkan Penjualan pada PT. NusantaraFSakti Cabang Majene. 
Hasilnpenelitian ini menunjukkannbahwa variabelnHarga danFPromos memilikinpengaruh yangnpositif 
signifikan terhadap KeputusanFPembelian pada PT. Nusantara Sakti Cabang Majene.  
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4. Kesimpulan 
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka dapat disimpulkan antara lain sebagai berikut: 

1. Penelitian ini membuktikan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Sepeda 
Motor Pada PT. Nusantara Sakti Cabang Majene  

2. Penelitian ini membuktikan promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Sepeda 
Motor Pada PT. Nusantara Sakti Cabang Majene  

3. Penelitian ini membuktikan harga dan promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 
Sepeda Motor Pada PT. Nusantara Sakti Cabang Majene  
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